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Specialitdtile farmaceutice
publicitate si reclama.

Criza morala care a cuprins si in care se. zbat toate
profesiunile, nu a crufat nici pe cele mai nobile dintre ele,
medicina si farmacia.

Medicina si farmacia, din toate fimpurile, dela vechii
preoti egipteni, a fost invaluitd de un misticism a carui su-
port era morala, care ridica p2 slujitorii acestor doud cul-
turi catre sferele inalte ale divinitatii. Azi insd, cand morala.
este o reminiscentd din alte vremuri si subiect de conferinte
publice, ridicarea spre divinitate, a acestor doud culturi a
a luat o cale inver:a.

Farmacia, care numai cu cativa ani inainte inspira o
atmosferd de bisericd, astazi, incepe a-ti face impresia
unui bazar obisnuit, cu vitrinele ornamentate cu reclamele
,,marfei” din depozit. Iar casele producitoare de medica-
mente lipsite complect de vechea morald medico-fermaceu-
ticd, privesc fotul cu ochiul comerciantului, uitdnd ca trafi-
cheaza cu viafa si sanatatea omului. Aceste fabrici sau la-
boratoare farmaceutice sunt singurile vinovate de ruinarea
prestigiului vechilor farmacii. Cauza ? Debitarea pe piata
a diferitelor medicamente, numite prin uz ,specialitati* si
cari nu sunt altceva decat obisnuitele rejete medicale exe-
cutate ins3, in mare, si dupd un tip standard de céatre
aceste laboratorii. ,,Specialitdtile nu sunt altceva decat,
compuse ale acelorasi medicamente, dar etichetate diferit'.
(M Kernbach).

DIl. Dr. N. Petrescu, inspector farmacist, le defineste
astfel : ,,Specialitafi farmaceutice inseamna medicamente
intr'un ambalaj original dupa formula speciald a unui far-
macist, chimist sau chiar medic”“. Tot D-lui le imparte in
2 grupuri.



1) Specialitati propriu zise. a)unii' E:orpi noi te-
repeutici. cu nume depuse (brevetate) ex. aspirina, efc., b)
coloizi electrici si chimici ex. electrargolul etc., ¢} _proc'iuse
opoterapice ex. ocreina efc., d) grupa substanielor iradiate,
ex. vigantolul etc. ] . _

2) Specialitati ce nu-si menté‘numele, si cari
nu sunt decat simple substanfe chimice dmfarnjavcopee, de-
bitate sub diferite forme, asupra cdrora se aql;sa 0 OpeI:a-
fie usoara de laborator, sau cari se ?mesteca in anumite
proporfii si apoi sunt debitate in public.*

In general specizlitatile farmaceutice pot fi px'-epar.ate
de farmacigti in oficina lor, sau de farmacigti si chimisti in
laboratoare sau fabrici.

Aceste laboratoare si fabrici trebuie s@ aiba o auto-
rizajie speciald de funcfionare a Ministerului Sanatatii. lar
specialitatile farmaceutice nu pot fi puse in comer{ decat
tot in urma unei autorizatii din partea aceluiagi minister,
autorizatie ce se obfine pe baza unui aviz, din nefericire
consultativ, al Comisiei Chimico-Farmaceutice ce funcfione-
aza pe langd acest minister.

Aceastd comisie are dreptul de a refuza avizul sau,
cand specialitatea n’are nici o proprietate terapeutici mai
remarcabild, cadnd compozitia ei e banala, fiind un simplu
amestec al unor substanfe obignuite, sau cdnd compozifia
nu e corectd sau e toxica.

Specialitatile mai sunt supuse si unor analize si ex-
perimentari., Analiza o face Institutul Chimico-Farmaceutic
al ministerului, iar experimentarea, o clinica.

Peniru specialitifile importate, mai e necesari o do-
vada ca in fara de origine sunt autorizate.

Cu toate aceste procedee autorizarea necesari se ob-

fine foarte usor, cici chiar negativ, si fie avizul Comisiei
Chimico-Farmaceutice, Ministrul e suveran.

In ceeace priveste secretul de fabricatie si compozitie,
legea obliga fabricantul, a-l divulga, Ministrului Sanatatii.
Totugi Fabricile evitd acest lucru si dau date incomplete.
Deontologic, fiind vorba de sanitate si viajd, nu se admite
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a piastra un secret, in ceeace privegte vindecarea celor su-
ferinzi. Mari descoperitori Berthelot’ si Pasteur etc. s'au
grabit intoideauna, a divulga celebrele lor descoperiri,
pentru a veni in ajutorul celor suferinzi. Fabricanfii insa
nu vad lucrurile cu acelas ochiu, pastrarea secrefului de
fabricajie le convine caci cum zice DI. Prof. Lalu ,,Specula
isi dd si azi, poate mai mai mult ca oricind, mana stanga
cu secretul .. cu misteriosul, iar cealaltd cu reclama®. v

Fabricarea acestor specialitafi, a redus foarte mult
din cAmpul de activitate al farmacisiului, care pentru a-si
castiga existenta, se vede nevoit a face pe simplul interme-
diar intre fabricant si bolnav, ba chiar pe propagandistul
acestor specialitafi, dacd nu chiar pe producatorul de speci-
alitati.

Specialitdtile sunt cauza decadenfei farmaciilor, dupa
cum declard A. Vincent ca ,,Specialitifile au omorat farmacia“.

Industria chimico-farmaceuticd a luat o desvoltare des-
tul de mare si in Roménia. Un fapt imbucurator. Numai ca
nu toate fabricile prezintd garanfia seriozitajii. Cele mai
multe au drept scop comerjul, si de aici toate manoperele
comerciantului pentru a-si vinde marfa.

Si, poate, aceastd comercializare se datoreste si fap-
tului ca, majoritaiea laboratoarelor noastre farmaceutice
sunt proprietatea unor oameni sirdini de neamul nostruy,
cari sub protectia unei licenfe in farmacie, de multe ori de
complezenfd, obtinutd prin diferite {dri, atenteaza la sana-
tate poporului nostru,

Numarul mare al fabricilor, duce neaparat la concu-
rentd. Specialitdfile fabricilor, respective fiind de compozitie
similara, deci si efect similar, dar etichetate diferit, natural
ca se va recurge la toate mijloacele posibile, pentru a-si
impune fiecare fabricd specialitatea sa.

Mijlocul cel mai obisnuit este reclama,

Prin reclama adresatd marelui public, reclami care
nu rare ori calcd si cele mai elementare reguli de mora-
litate, fabricele respective reusesc a capta credulitatea
bolnavilor, asi forma un ,,prestigiu‘‘ in opinia publici cre-
duld, si in felul acesta a-si impune specialititile lor.

Aceasta reclamd numitd desanfati se serveste de ne-
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numirate procedee, pe cari le voi expun? mai tarziu.

Aproape 75% din specialitdfile aflate in comert, nu.
sunt decat produse de speculd.

Acest fapt se -poate deduce ugor din numdrul mare
al ,.specialitafilor. Dupad datele D-lui Dr. N. Petrescu in
anul 1935 erau 2984 specialitifi aprobate de minister.
Afara de cele aprobate, mai circuld inca atatea, neaprobate
iar dupa unii de 2 ori-mai multe. Substanfe medicamentoase
pe cari medicii le prescriu prin refetele obisnuite, prin
simplul ambalaj colorat, ce i-se adauga, cat si prin numele
adesza imposibil de refinut, ii urcd preful la sume fantas-
tice, in raport cu costul adevirat st eficacitatea-i discuta-
bild. Material in valoare foarte mica (de acest fapt ne
putem covinge, citind compozifia specialitatii, de pe ambalaj),
cum declard un distins farmacist din- Cluj, pe care daca
l'ar prepara dupd refetd medicald, s‘ar putea vinde cu 60
Lei, ca farmacistul sa castige 30 Lei (deci 100%), fabrica
sub formé de specialitate il vinde cu 210 Lei. $i aceasii
speculd materiala se intampla, cu foate prevederile art. 366
Legea Sanitard care zice ca:,,Pentru specialitaji se va fixa
o taxa de cel mult 20% peste preful de cost. Acest pret
ridicat isi are gi el scopul sdu. Fabricantii cunosc psihologia
bolnavului si stiu cd increderea intr'un medicament este
proporfionald cu preful. Laicul crede ci medicamentul e cu
atat mai bun cu cat e mai scump. Fabricantul exploateazi
acest fapt, fard nici o jena.

Dar ceeace mareste prejul specialitatilor farmaceutice
este si costul reclamei.

. Cred cd este interesant a reproduce dupi DI. Dr. A.
Vincent care este explicarea acestui pref ridicat:

Substanfe componente...................... 15%
Cheltueli de fabricafie ........ rereeree 10%
Beneficiul fabricantului .................. 10%
Taxe ...ocovuvee.e. e, Ceverenn 5%
Intermediari ....................... erreaes 10%
- Reclame .......ccccovvunnnn ' ...... 25%
Farmacistul vanzitor ..................... 25%

Si tciatevaceste cheltueli sunt platite de bolnav.
Pe langd aceastd speculd materiali mai este o alfa,
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morald, prin captarea bunei credinti a bolnavului, prin spe-
cula durerii.

Sunt si specialitifi farmaceutice cari au adus $i aduc
reale servicii atat bolnavilor cat gi medicinei si cari au
devenit indispensabile, datoritd eficacitatii lor deja suficient
probate. Aceste specialitafi pe langid efectul bun, mai au
avantajul ca fiind dozate precis, intoxicatia este foarta rara.

Abstrdgand insa de aceste specialitdti cari aduc atat de
utile beneficii medicinei, celelalte pretinse specialitati, nu
aduc beneficii decat celor ce le fabrica, prejudiciind in ace-
las timp, dupd cum zice dl. Prof. Kernbach atat bolnavilor,
medicinei cat si farmaciei.

a) Bolnavilor, prin faptul ca sunt speculati prin toate
mijloacele permise $i nepermise. Prin practica publicitdtii
fara nici o limita, prin ziare, reviste, afise, radio efc. se
cautd de catre industria farmaceuticd, captarea bunei cre-
dinfi a celor suferinzi pentru a le impune aceste preparate.
Bolnavii, indeosebi cei cronici sau cu boli incurabile, dor-
nici de a-si recastiga sanatatea, usor sugestionabili, sunt
cel mai bun mediu pentru aceastd speculd. Acesti bolnavi
utilizdnd specialitatile respective, nu numai cd nu se vinde-
cd, dar iniarzie a-si face fratamentul medical indicat, fapt
care ii poate costa wviata, cdci nu trebuie uitat principiu]
fundamental care zace la baza medicinei: ,,medicul tra-
teazd bolnavi si nu boli”. Prin intrebuinjarea specialitatilor
respective, se poate obfine ameliorarea trecdtoare a unor
simptome, insd boala evoluiazd mai departe, cdci prin acest
tratament intotdeauna paleativ, se astupa gura boalei sd nu
poata tipa.

b) Prejudicii aduse medicinei. Prin practica reclamei
desanfate si speculative se face cea mai flagranta practica
ilicitd a medicinei. Faptul cd e adresatd marelui public si
prin faptul c@ aceste pretinse specialitati indica si boala si
modul de intrebuinfare, determind pe bolnav de a evita me-
dicul si a se ,dispensa de aceste cheltueli inutile” dupi
cum zice DL prof. Kernbach, fiindu-le suficientd reclama
sau ambalajul specialitifii, pentru a-si face singuri trata-
mentul.

Pentru a ilustra cu un exemplu practica ilicitd a me:
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dicinei de catre unii fabricanfi $i pana unde merge indraz-
neala lor, reproduc o parte din reclama cazului citat de
regretatul Prof. Mina Minovici in tratatul sdu de Medicina
legald : ,,avédnd o eficacitate ferapeuticd fard sd mai fie
nevoie de prescrierea si administrarea lor de cdtre me-
dic*. (Acest fabricant a fost condamnat de Tribunalul Hfov
la 3 luni inchisoare gi amenda).

¢) Prejudicii aduse farmaciei. Azi se prescriu rar
refete, fie cd medicului ii este mai comod a prescrie speci-
alitéﬁle, fie ci azi nu se prea stie asescrie retete. Conse-
cinfa prescrierii specialitfilor este scaderea vertiginoasa a
veniturilor materiale pentru farmacist, care se vede obligat
a practica clandestin medicina sau chiar s& prepare si el
specialitafi, pentru ca in felul acesta sd-si mareasca casti-
gul. Mulfi farmacigti insa, suportd cu resemnare aceasta di-
minuare a castigului,
' Am amintit cid procedeul cel mai intrebuintat pentru
plasarea specialitafilor farmaceutice este reclama. Sa vedem
acum, cum este privitd reclama si cari sunt procedeele in-
trebuinfate.

Dl. Prof. Kernbach clasifica reclama ficuta cu specia-
litifile farmaceutice in 3 mari grupuri.

I. Reclama si propaganda desantata,

Il. Reclama si propaganda acceptatd de medici, dar
confravenientd legii sanitare. ’

Ill. Reclama loiald si deontologica.

L.
Reclama si propaganda desantatd.

Aceastd reclami este adresatd marelui public. Singu-
rul scop al acestei reclame este castigul material. Mijloa-
cele de cari se servesc fabricantii sunt nebinuite, cici du-
pf?l cum asa de frumos zice DI Prof. Kernbach ,nemargi-
nita este imaginafia aceluia care vrea prin inducere in eroare
si amdgire sa profite penfru el in paguba altuia*‘, si ce
este mai grozav, e ca prin aceastd reclami se speculeazi
nu n}lmai buna credinfd a bolnavului ci si suferinfa lui.
Fabricantii, condusi de principiul ca ,,reclama este sufletul
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comerfului m1 vor da cu nimic inapoi, cu toate cd e vorba
de sanatate si viafa, unde acest principiu n’are ce cauta.
Reclama, o adeviratd boald pe care 7J. Sarcey a numit-o
~»Reclamitda‘* a cuprins atat de muit viata medicald si far-
maceutica, incat cu greu va putea fi indepartatd, indeosebi,
cdci castigurile materiale ale celor ce o fac, sunt mai mult
decat stralucite.

Inainte de a se face o reclama desantatd propriuzisd,
se prepard terenul, creindu-se un fel de ,,moda‘ Bolnavi-

for le plac astfel de fapte. Aceasta ,,moda“ medicamentoasa
are un efect extraordinar si nu rareori medici celebri sunt

cuprinsi in vartejul acestei mode, cu toate ¢d uneori sunt
constienti de acest lucru, si stiu ca specialitatea respectiva
nu e altceva decat o veche specialitate care a fost rebote-
zatd si imbrdcatd in alte haine. Opinia publicd e foarte sus-
ceptibila acestei mode farmaceutice, Cred ci e interesanta
ironia unui medic, adresatd unei D-ne care tinea foarte
mult la o specialitate care era la modd si despre care il
intreba mereu, odatd medicul i-a rdspuns ,,grabiti-Va D-na
de a lua acest medicament cat mai poate vindeca'' (Lalu).

Mijloacele acestei reclame sunt nesfarsite. Voi incerca
sa ardt pe cele mai importante.

Reclama prin presd.

Reclama prin presa este cea mai uzitatd. Reclama
prin marea presd, prin ziarele obisnuite la indemana oricui,
a luat o desvoltare extraordinari, revoltitoare chiar, rec-
lama care a provocat procese cu rasunet in opinia publica.
Nu amintesc decat valva provocatid anul trecut de procesul
dela Cluj in chestia reclamei facuta cu specialitatea ,,Gastro-D**

Singurul scop al acestor reclame este banul. obfinut
prin captarea bunei credinti a publicului, ignorand si dis-
prefuind durerea.

Faptul, cd reclamele apar in ziarele serioase si adre-
sandu-se direct publicului, are un scop bine determinat, du-
pd cum a declarat Ministrul sinatafii din Franta, ca ,,Sire-
curarea acestei publiciiati in ziarele cele mai serioase nu
numai la pagina anunturilor, ci mai ales in corpul ziarului,
isi castiga astfel aerul de documente de informatie oficiald
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putdnd astfel insela, pe ori- cine asupra valorii Ior o-
biective®'.

Din cercetirile ficute se dovedeste cd mai bine de
1/, din reclamele marilor ziare 0 formeaza reclama medico-
farmaceutica,

Faptul ci ziare sarioase se preteaza la reproducerea
acestor reclame este castigul, atat cel obfinut prin insera-
rea reclamei in ziar cat gi cel obtinut prin insdsi vanzarea
ziarului. ,,Reclama este painea sau cum se mai spune
sjimbla“ de toate zilele a ziarefor*- (Prof. Lalu). Se sfabi-
leste chiar o complicitate intre ziar si fabricant, dovedita
prin faptul cd nu rari reclame pretind la comanda specia-
litdfii respective' si prezentarea unui ,bon rupt din ziar,
si adeseori chiar comandarea medicamentului prin acest
.bon* care se lipeste pe cartea postald sau se infroduce
in plicul prin care se face comanda.

Voi incerca si ardt cum se prezinta o reclamd obis-
nuitd din ziar si cat de mult coniravin legilor si requla-
mentelor sanitare cat si principiilor deontologice,

In general, reclama produselor medicamentoase adre-
satd marelui public este oprita.

Reclamele specialitdfilor sunt aproape totdeauna cele
mai viziaile. Nu rari sunt cazurile cand. intreaga pagina a
ziarului e ocupatd de reclama unei singure specialitati.

Reclamele obisnuite ocupd Yi-!/s din pagina ziarului si
sunt intotdeauna incadrate si insotite de figuri, desene, ca-
ricaturi efc. penru a atrage mai bine atenfia cetitorului.

Aceste reclame incep intotdeauna cu o maximai intre-
bare sau chiar amenifare. Ex. ,,Dela chinuri inferna'e la
sandtate, sau , La sigur nu pe incercate*, sau ,,Ce este
anemia ? Ce este Hemoglobina* Ce este...... (Specialitatea
respectivd). Urmeaza anunfarea tuturor afectiunilor cari se
prefind ca se pot vindeca cu acest medicament Este inte-
resant faptul ca pe 1angd atitea indicatii nu se aminteste
nici o contraindicafie Din acest fapt se poate deduce usor ce
se urmadregte. Dupd aceste titluri, se incearci o lunga ex-
plicare a boalei. Intreaga ei patologie, este expusd intrun
mod, pseudo-stiinfific si tendinfios, afirmandu-se cele mai
grosolane neadevaruri. Prognosticul intotdeauna se face grav,
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avandu-se grija sd anunie toate complicatile obisnuite si
exceptionale, bineinfeles dacd nu se face fratamenful cu
specialitatea respectiva. Ex. ,,Se ajunze la teribila arterio-
sclerozd premergatoare atacurilor ,,paraliziei gi congestii-
lor* (Sarlatanism). Tratamentul se face numai cu......... “‘
{specialitatea respectiva). Se continud cu explicarea acfiunei
dinamice a acestor preparate, in asa fel incat lumea profa-
na sa fie convinsa despre eficacitatea-i neintrecuta, termi-
nandu-se de obicei cu o noud maxima, ex. ,U... disolvd
acidul uric precum apa disolva zahdrul*. Partea asa zisa
»,stiintificd*’ se termind cu o invirtatie adresatd bolnavilor
penfru a intrebuinta speciaiitatea respectiva ,,singurul me-
dicament care vd poate vindeca''. Acestea terminate, urme-
aza argumentarea eficacitatii specialiiatii respective. Pentru
aceasta argumentare se inirebuinfeaza mai multe metode.

1) Publicarea de folografii a diferifilor oameni celebri
presupusi vindecati cu aceastd specialitate, nefiind crutati
nici S. S. Papa Pius ¥. sau capetele incoronate.

2) Prezentarea de diferite diplome prin cari dovedesc
ca datoritd efectului stralucit ce se obfine prin intrebuintarea
acelei specialitati, au fost numiti furnizori ai curfilor regale
sau chiar ai vaticanului.

3) Reproducerea de aprecieri favorabile din diferite
reviste medicale stiintifice.

4) Publicarea numelui medicilor celebri cari au ordo-
nanfat aceste specialitati.

Nu rare ori se anunfd ca ,peste 100.000 de medici
din toatd lumea prescriu......... ““ (spacialitatea respectiva).

5) Scrisori dela diferiti medici cu aprecieri favorabile.

Pentru medici nu e greu a constata cd nu rareori a-
cesli medici nici nu au existat sau dacd au existat, dupa
cum declara dl. Prof. Lalu, au decedat cu ani inainte, de
aparitia specialitdfii respective. Un alt mijloc este de a a-
minti numele unor medici ce se aseamana foarte mult cu
numele medicilor celebri. Pentru a frapa si mai mulf ma-
rele public, cu reputatia medicilor respectivi, amintesc si
faptul ca sunt membri ai diferitelor Academii de medicind
fara sa aminteasca insa, unde si in care farda se gdseste
aceea academie.
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6. Scrisori de muljumire pe cari dl. Prof. Lalu e nu-
meste , testimoniu®, dela bolnavii ,,vindecafi” ? Acesta este
procedeul cel mai des intalnit. Scrisori scrise de oamend
simpli, zidari, taxatori de tranvaie, hamali din porturi, mun
citori de prin redactiile ziarelor eic. sunt reproduse cu lux:
de amanunte.

Laudele rezultatelor obfinute si indemnarea ce o dau
publicului de a utiliza si ei aceste specialitagi cari dupa
parerea lor ,,sunt cele mai bune" si ,.cu efect garantat®
sunt cele mai grosolane insulle aduse medicilor cari, singuri
sunt in masura de a se pronunja asupra eficacitifii unui
medicament. Prin acest procedeu se aduce o sfidare ne-
meritatd nu numai madicilor ¢i insasi stiinfei medicale.
Contra acestui procedeu Colegiile medicale ar trebui sa re-
acfioneze cu toala energia,

Uaele reclame ale specialitatilor, se fac rumai prin
aceste scrisori de mulfumire. Aproape toate reclamelese
terminad cu urmditoarea frazd: ,,Se gaseste la toate ferma-
giile, drogheriile i depoziful central, de urde ce poate
comanda contra ramburs*’. Singurd aceasia irazad ar fi su-
ficientd pentru a se lua cele maj drastice masuri contra
acestor reclamagii fard nici un scrupul caci iatd ce zice
Legea sanitara la urmatoarele articole: Art. 366. , Toate
madicamentele si specialitafile medicamentoase nu se pot
elibera decat pe baza de ordonantda medicala Art. 426.
sFabricantii, reprézentantii si depozitarii de specialitati nu
pot vinde specialitdfile lor decat en gros, iar Art. 361,
».Este interzis farmacistului de a da consultatii medicalesi
a elibera medicamente in baza acestui fel de consultatii.
Ori, anuntarea diferitelor toli, dcscrierea futuror simplo-
melor, a patologiei, recomandarea tratamentului si invita-
rea ce o fac2 de a comanda dela sine fabricant, depozitar,
ce este decat cdlcarea in modul cel mai indrdznet a sus-
aminiitelor articole ale Legii sanitare? Unele reclame anunta
si preful. Preful de cele mai mulfe ori este foarte ridicat
numai cu scopul de a convinge bolnavii de eficacitalea
specialitafii respeciive care e compusd din diferite sub-
stanfe foarte scumpe. Aminiesc numai. cazul Iui Dr. S.
Irimiescu, care anunfa preful unei specialitaji farmaceutice
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"specificd pentru tubercoluza la suma de 700 Lei, si asta
numai din cauzd cd aceasta specialitate contine o planta
din Africa centrala, foarte greu de adus plantd care bota-
niceste incd nu e deferminata.

Se observa foarte usor specula, ,,botaniceste inca ne-

determinata™ si totusi specifica pentru tuberculoza. Pentru

a documenta cele de mai sus reproduc cateva reclame si
scrisori de multumire ce se gdsesc zilnic in toale ziarele.”

Artritismul asasin. Dureri de mijloc — Reumatisme
— Gutd sciatich — Boli de piele — Eczema — Herpes
ete,. — Varice — Ulcere — Arterio-Sclerozd — Menopauzi
cu complicatii. Sdngele este vehiculul vietii, Insi la artritic, el
mai este gi acela al otrivurilor cari se depun in articulafii, iriftd
muschii, corodzazd nervii, provocand: reumatisme, gutd, tortico-
lis, crampe musculare, dureri de mijloc, nevralgii, sciaticd, etc...
Aceste deseuri sanguine slibesc si inflameazi venele, Bolnavii
suferd de furnicituri, de svacniri intolerabile. Picioarele sunt
umflate de vuarice cu pericol de flebil, sau de ulcerafii pand
la os. Otrivurile din sange incrusteazid de asemenea $i arterele
cari devin tari i casante i teribila arteriosclerozd apare cu
fulgerdrile sale, cu palpitatiile sale, cu junghiuri in {tdmple si in
ceafa bolnavului, Ameninfarea de apoplexie apasd asupra lui.
Femeia aitritici are epoci neregulate sau penibile adesea insoti-
te de dureri de mijloc, de migrene. de ameteli, de valuri de cil-
durd, La ambele sexe, sunt numerosi artrici atingi de maladii de
piele ;: eczema, herpes, psoriazis, furuncule, erilem, pecingine,
sycosis. etc. cu mancirimi demoralizante. Insd de indati ce acesti
bolnavi debaraseazii sangele lor de deseurile sale otravite, luand

ei vor asista la 0 adeviratd metamorfozi., Distrugitor f4ra crufa-
re al otr3vurilor urice, inmlidiaza articulafiile si suprimi dureri-
le reumatismale, E!l regularizeazd circulatia, scade tensiunea arte-
riald, face si dispard amefelile, palpitatiile, fulgerdrile arterio-
sclerozei si inliturd am.eninfatea apoplexiei. Acest puternic re-
mediu desumflad pulpele varicosilor si le redd picioarele ce le
aveau la doudzeci de ani; el cicatrizeazi pligile, ulcerele umede
fird si lase cicatrice si restitue pielei frigezimea sa, La meno-
pauzi, risipeste puseurile congestive si evitd cele mai grave
accidente. in fine, disparitia tuturor acestor mizerii sunt insofite
de o crestere a vitalitifii generale care ja adeseori aspectul unei
adevirate reintineriri.

N » TR B - SRR

La Farmacii si Droguerii.
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,CuU......sa vindecat S. 8. Pius X. de reumatismul
si guta de care suferea‘. ) _

,Ales de eminentul om de stiin{3, Prof. Dr, Marchiafava
din Roma ca cel mai perfect disolvant al acidului uric, pentru
tratatamentu! S. S. Pius X. U... medicamentul specific prin
excelents, pentru toate boalele cu caracter artritic. Reumatismul
acut si cronic, guta, ischias, piatrd la ficat, dureri de rinichi,
nevralagii, a fost adoptat de Palatul Pontlficial, iar Stabilimen-
tele......, au fost numite furnizor al Vaticanului.

Aceasty reclami este $nsofitd de fotografia S, . Pius X.

1. ,Un admirabil medicament pentru acei nenorocifi, cari
suferd de boli de stomac** ne scrie DI. C. J. ,,Dupa indemnul
colegului meu de redactie D. Constantinescu am luat 2 flacoane
de G...... dupd o pauzd oare care am constatat cu mare mul-
tumire disparifia spasmelor pilorice (?) si in aeelag timp o
influenf{3 in bine asupra duodenului (??) , Urmeazd recomanda-
rea ci e cel mai bun medicament contra durerilor de stomac,
ulcer etc. etc. La fine ,,Farmacia....... reprezentania gene-
rala a acestui produs, Calea Victoriei Nr.... .. expediazi contra
ramsurs, 130 Lei, {indnd la dispozifia celor neincrezadtori sute
de scrisori‘.

2. ,Era complet paralizatid din cauza reumatismului ei
dar K.,.. i-a prelungit contractul vietii. (?) Urmeazd un
lung istoric al cazului, apoi se continud: ,aceastd D-nd suferea
atat de mult, incdt s'a obignuit cu ideia cd va réméne infirmid
toatd viata, Cand s’a hotirit si facd o Incercare cu S ...,
K. .., . starea ei era cat se poate de rea, acum pericolul a
trecut i contractul viefii a fost prelungit-. Urmeazi apoi o scri-
soare a fiicei, acestei D-ne, din care citez numai. ,Nu mai voia
sd ia medicamente, cici isi pierduse increderea in ele“. Din
aceastd simpld frazd, se poate deduce dezastrul la care se ajun-
ge prin reclama deganfatd : pierderea increderii in medicamente.

Astm, Emfizem. Catar bronchic, Angina de piepl, Gu-
turai de Fém, Incercafi minunatele... C.... B.... Trimite{i acest
anunt la Farmacia.., Calea Victo iei No... Bucuresti inpreund cu
mdrci in valoare de Lei 10 pentru portosi vefi primi una mosira
de incercare gratis §i franco. .

Reclama prin revistele de vulgarizare a
' medicinei.
Aceste reviste sunt cea mai mare nenorocire pentru
sanatatea publica.
Sub masca difuzdrii principiilor Je igiena aceste re-
viste nu fac decdt cea mai clasica medicina ilicit, contra-
veniind in acelas timp tuturor regulelor deontologice.
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Difuzarea medicinei (cici aceasta o fac) in termeni
populari, desvoltd la unii ideia ci ei cunosc toatd fiziolo-
gia si patologia omului si sunt destul de competenti, a
cunoasgte o boald si a indica un tratament. Din cauza
acestei idei false rezulta diferitele conflicte provocate de
acesti ,,semidncti'‘, cari intotdeauna argumenteaza parerea
lor cu cele mai grosolane insulte la adresa medicului.
Aceste reviste sunt mijlocul cel mai ,,bun® pentru reclama
diferitelor specialitati.

Aceste reviste sunt foarte multe la numdr, foarte
raspandite si foarte cautate. Nu rareori aceste reviste de
vuigarizare a medicinei sunt subventionafe de unele case
farmaceutice. Efectul acestei reclame se constatd usor la
fiecare pas, mediciisunt ,,asaltati‘‘ cu intrebdri puse inde-
osebi de cucoane asupra eficacitatii cutdrei specialitati ci-
tita in ultimul numar al revistei de wvulgarizare a medici-
nei. Reclama prin aceste reviste, pe langa cele amintite,
indeplineste toate condifiile aratate la reclama prin ziare,
inclusiv complicitatea prin prezentarea ,,bonului*.

Reclama prin brosuri. Este o reclama foarte
ingenios trucatd. Prin ziare, reviste, afise, se face reclama
nu a specialitdtilor medicamentoase ci a unor brosuri, care
trateaza despre o anumifd boald. Se invitd publicul sa
comande cat mai urgent aceastd brosurd, pentru a-si cu-
noaste cat mai bine boala de care pretinde ci sufera.
Bolnavul sedus, prinf’o cartd postala comanda brosura
respectivd. care nu esfe altceva decidt una din cele mai
desmdtfate reclame a vre-unei specialitdfi medicamentoase,
a unor case farmaceutice nu rareori foarte dubjoase.

Reproduc un exemplu :

Va cade parul? aveti matreata?

»Nu vi descurajafi! Un tratament stiintific, cu totul nou,
bazat pe ultimele cercetdri ale savanfilor dermatologi Sabouraud
si Jaffes, face si inceteze in scurt timp acest mare neajuns,
Obisnuitele ape de pdr nu au nici o valoare. Vi trebuiesc
medicamente stiinfifice. Aici nu avem loc sd vi dim toate 1imu-
ririle de cari aveti nevoie. De aceea vd oferim grafuif o brosuri
extrem de interesantd, In aceastd brosurad vefi gisi multe lucruri
noui despre viafa $i moartea pirului, Vei mai afia cum v3 pu-
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tefi mentine pdrul frumos, bogat §i m.étésos, prgcum i fles%cri_e-
rea tratamentului stiin{ific pentru oprirea caderii pdrului si dis-
trugerea mitrefii, Trimiteti chiar azi borul aldturat citre L, . ..
si veti primi imediat, in mod gratuit, brosura No. 88, U, un
chestionar precum si un calendar pe anul 1938. Dar nu lisati
pe miine! Scriefi chiar azi cdtre . ..

lar confinutul brogurei e identic cu reclama Nr, 1

dela pagina 13
Reclama prin Radio.

Unul dinire mijloacele moderne de propagandd si
reclama este radio-ul. Nu existd transmisiune cand la ora
,sfaturilor medicale”. a ,noutdfilor, a radio-jurnaluluj
sau chiar in timpul programului, s3 nu se anunte rezulta-
tele strdlucite obfinute cu cutare medicament. Penfru a
ilustra efectul unej asifel de reclame, amintesc intAmplarea
D-lui R. Mossart din Franta, publicatd in ,,Le Concurs
Medical® din Nov, 1937, Fiind chemat de o familie la un
bolnav accidentat (era vorba de o fracturda osoasi) mem-
brii acestei familii, dela intrarea lui in cas3i i-au si reco-

“mandat medicamentul suveran care in cateva zile face sa
creasca osul la loc si sd se vindece, medicament despre
ale carui efecte miraculoase au auzit vorbindu se cu cateva
minute inainte la radio. Zadarnice au fost insistentele me-
dicului pentru a recomanda tratamentul clasic al fracturi-
lor caci familia tinea mortis la preparatul medicamentos
anuntat la radio.

Medicul curios de a cunoagte acest preparat, de care
nici nu auzise, nu micd i-a fost mirarea cand a gdsit ca
acel preparat, medicamentos nu e decat un produs al sar-
latanilor de cari sufera asa de mult profesiunea medicald
franceza, '

Acest caz este destul de convingitor peniru a arata
‘efectele nenorocile ale reclamei specialitdfilor farmaceutice
prin radio. : .

Reclama prin cinematograf.

Raspéndirea mare ce a luat-o in ultimii ani cinema-
tograful, nu. putea sa nu fie intrebuinfati si pentru rec-
lamele medicamentoase. ‘
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Sunt rari reprezentatiile de cinematograf cand inain-

te de a incepe filmul, la asa zisul ,,journal®, sd nu se arate
publicului din sald si efectele ,bune‘ ale anumitor pre-
parate, prin fel de fel de reclame colorate, insofite de
desene, caricaturi, dintre cari majoritatea foarte caraghi-
oase, din cari reclame publicul serios poate deduce cu
usurinfa neseriozitatea acelor preparate. :

Alt mijloc si mai ingenios de reclama este facut de
casele madicamentoase bogate, cari au posibilifatea de a
pldti bine, casele cinematografice peniru a infroduce in
decursul actiunii filmelor, cari au subiecte cu oameni
bolnavi sau actiuni ce se petrec in spitale, vindecdri obfi-
nute cu preparatele casei respective, preparate pe cari
,,artistul-medic“ le repetd de mai multe ori peniru a putea
fi luate la cunogtinta de spectatori si aceasta se peirece
mai ales dela aparitia filmului vorbitor.

Mai mult, se fac chiar ,,filme jurnal® de catre case-
le farmaceutice pentru a-si arata produsele lor, bine’njeles
in mod deghizat. Totusi inten}ia nu e departe de a fi ghicita.

Reclame luminoase.

Acestea sunt la ordinea zilei; abia incepe a se in-
sera si fatadele si acoperigurile caselor sunt ,ornamentate
de lumini foartevii, aranjate in asa fel ca si formeze nu-
mele unui preparat medical.

In orasele mari, farmaciile si drogheriile se vdd dela
distante mari, datorita acestor reclame cari acoperd firma
farmaciei si cari umilesc atita farmacia ca institutia cat
si probitatea profesionald a farmacistului respectiv care
paniru un cagstig minim isi ,,prostituiaza* diploma sa dupi
cum scria intr'un articol revista asociafiei farmacistilor din
Cluj. O alta reclamd Iluminoasd mai banald ce se face spe-
cialitafilor farmaceutice este cea din gari, unde in mijlocul
holului mare al garii este un stalp, luminat pe dinliuntru,
construit exclusiv pentru reclame de tot felul, printre car
figureaza gi cdte un preparat farmaceutic — si de multe
ori din cele mai bune — alaturi de crema de ghete,,Gladys*
sau a mustarului ,,Stirbey*".
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Reclama prin falegrame.

Bcest procedeu, pé cat de ingenigs, pe atat de cost.i-
sitor, a fost inaugurat in Anglia.latd n .rezumat ce scrie
.British Medical Journal” din 23. lanuarie 1937. pag. 22.:
Un medic practician din furul Londrei iptr’o dlmmeaj;i\ de
jarmd primeste o telegramd fn care i-se recomanda cu
cildura atat lui cat si ,,Onoratei sale clientele'’ noul anti-
gripal al fabricei respective, pentru ?-i feri de f_uria gripei
care cuprinsese Londra. Natural, medicul scandalizat a adus
cazul la cunostinfa celor dela British Medical Journal, cari
discutand cazul in revista lor, au fost apoi anunfafi de cat-
re marile ziare londoneze cd foarte mulfi dintre abonatii
for s’au plans ca au fost asaltafi cu astiel de reclame.

lats, deci pand unde merge indrazneala: ca fabrica
si recomande medicului cum sa se fereascd de gripa.

Reclama prin cidrti postale.

In vara anului 1937, aproape toate familiile din Re-
sifa, au primit cate o carte postald cu adresa precisa
iar pe verso era un desen colorat cu invitatia urmatoarele:
La ,,T...!cel mai bun paragativ.”

Cartea postald era expediatd din Timisoara de repre-
zenfantul unei cunoscute case farmaceufice din strdindfate.

Unii dintre primitorii acestor carti postale erau foarte
incantafi de atenfia ce li-s’a acordat si au cumpdrat prepa-
ratul respectiv, Jaudandu-l apoi la alfii.

E si acest soi de reclami o sfidare la adresa medi-
cilor si o practica ilicitd a medicinei,

Reclama prin afige de mana.

Este intrebuinfata indeosebi toamna, iarna si prima-
vara cand se lanseazd cele mai multe antigripale, antipire-
fice etc. Reclama aceasta e cu atdt mai vie cu cat aceste
spacialitdfi sunt fabricate in localitate.

Urmarea ar fi ,,contra-reclama‘‘ reprezentantilor altor
-case, ce fabricd specialitifi de acelas gen si compozifie dar
efichetate diferit. Astfel strizile oraselor si ale targurilor
sunt inundate de aceste afise de manai.
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Reclama pe perefi si reclama prin afige mari.

Este foarte intrebuinfatd, indeosebi la fard, unde se
difuzeazd spacialitifile bune pentru fricfiuni etc. In orase,
peretii liberi ai caselor {mari, sunt vopsifi cu tot felul de
desene, iar numele medicamentului e scris cu lifere ,,de @
schioapa“.

Arenele sportive sunt si ele impodobite cu aceste rec-
iame mari.

In unele grase pe marginea arenei de footbal sunt
table mari de fier, de 4—6 m® cari se inchiriaza anual
pentru reclamd cu suma de 6000—10.000 Lei si din aces-
tea cel pnfin 2—3 sunt rezervate reclamei farmaceutice.

Pe stancile din apropierea soselelor nationale sau a
cailor ferate, nu rareori se observid reclama medicamen-
toasd. Nici stalpii de telegraf nu sunt lipsifi de aceasta
reclama.

Reclama prin hartie de sugativa.

Este foarte intrebuinfatd. Sunt birouri intregi, in cari
nu se foloseste decat sugativele cu reclama diieritelor spe-
cialitaji medicamentoase,

Prin acest procedeu se difuzeazd, in marea massa a
Euncglonanlor diferite specialitdti farmaceutice. Si ca o iro-
nie, institufii cari ar frebui sa infraneze aceastd reclama
desanfatd, intrebuiinteaza ,,sugativa-reclama.

Reclama prin calendatfe de_ perete.

Nu cred sd existe sat sau oras unde aceste calendare
sa nu fie intilnite. Pe aceste reclame ale . caselor -farma-
ceutice, pe langd partea calendaristicd se observa fotogra-
fille diferitelor specialitafi farmaceutice, in deosebi analge-
zice, antigripale, vermifuge precum si diferite siropuri.

-Reclama prin tablouri de carton.

Toate hotelurile, tramvaiele, autobusele, trenurile, di-
feritele sali de asteptare, sunt ornamentate cu ,,tablouri
reclame®.

Acestea sunt cele mai oblsmnte metode de reclam3
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desanfatd, Numdrul lor e cu mult mai mare si aproape
imposibil de inventariat.

Colportajul farmaceutic.

Acesta a Iuat o desvoltare aga de mare in Franfa in-
cat a necesifat o Juptd uriagd din parfea sindicatelor far-
maceutice si medicale de a-l infrdna si de-a impune Parla-
mentului francez in toamna anului 1936 de a vota o lege
pentru infranarea lui.

Colportajul era ficut de negustori ambulanfi cari nu
erau decat niste samsari sauintermediari intre casa produ-
catoare de specialitifi farmaceutice si ,,clientela®.

Intreaga lor acfiune se ficea in dauna farmaciilor ofi-
ciale locale.

Negustorii acestia ambulanfi, cutreerau targurile, satele
si catunele din Franfa in zile si ore fixe, acostau frecatorii
fa drumul mare sau mergeau la domiciliu si ofereau spre
cumpdrare specialitifile medicamentoase ce le aveau si pri-
meau comenzi pentru medicamentele ce nu le aveau la dan-
sii totodata distribuind si comenzile fiacute in vizitele ante-
rioare. :

Acestia, ins3, nu se limitau numai la vinzarea medi-
camentelor ci faceau si consultafii medicale si indicau trata-
mentul cu preparatele din trusa Jor. Mai mult, chiar, fiecare
colportor avea rajonul lui gi ceilalfi respectau acest lucru,
neoferind medicamente decit numai in satele cari formau
»»circumscripia‘ lor.
 Pentru a5i ajunge finta se foloseau de mijloace foarte
Ingenioase : se angajau goferi cu masinile cari magini erau
az:anla}tt?, tapetate cu reclamele specialitafilor respective.
Ajungi in mijlocul targului sau satului, prin sunete scoase din
claxoane, prin muzici si cu voce tare anunfau populatiei

sosi.r‘c‘ea lor cat si specialitafile medicale »facdtoare de mi-
nuni‘, . :

Cand _se la.nsa un preparat nou, ceremonialul lua o
amploare si mai mare.
Pentru curmarea acestor spectacole cat si a colporta-

jului §’a}1 intentat procese, dar justifia francez3, pe baza
unor jurisprudenfe anterioare a gasit cd e licit colport:jul.
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Abia de curand, dupd votarea unor legi pentru infrana-
rea colportajului farmaceutic s’a inceput a se condamna
ex.: cazul judecat de tribunalul corecfional din Belley din
4 Martie 1937 care a aplicat sanctiuni drastice contra aces-
tor fel de reclame sgomotoase si contra colportajului far-
maceutic.

Tot cu ocazia vizitelor prin sate, se distribuiau brosuri
si jurnale de publicitate in cari se explicau pe baze pseu-
do-gtiinfifice, rezultatele obfinute cu preparatele respective.

Pentru a ilustra mai bine cata amploare a luat gi cat
de scandalos era acest colportaj farmaceutic, voi reproduce
un anunt dintr‘un ziar parisian din care reiese si faptul
ca rai_onul colparterului respectiv se putea chiar vinde
.pe 0 sumada destul de frumoasi de bani, ,,Tournée de
ph_armacie a vendre, cinquante six wvillages visités. Cede-
rais pour 15.000 francs‘.

Printr'o lege din Nov. 1936 s‘a interzis cu desavarsire
colportajul farmaceutic in Franta.

S’au Incercat unele abateri dela lege dar au fost sanc-
tionate la moment, ex. cazul unui farmacist care trimitea
carti postale fostilor clienti in cari le explicdA ca nu-i mai
e posibil s trimitd intermediari, mijlocitori sau reprezen-
tanti pentru a le oferi specialitatile sale farmaceutice si ii
roaga a face dansii comenzi prin posta iar dansul, farma-
cistul respectic, le va expedia ,,marfa* scazand din pret
suma cheltuitd de client cu comanda. Cazul a fost sanctionat.

Prin acest colbortaj se da vanzarii medicamentelor o
alura pur comerciald, suprimand in acelas timp controlul
farmacistului diplomat, ruinand farmaciile locale si punand
in pericol sanatatea publica. -

Asociatia cu medicii.

S’a remarcat si in Romania reclama unor specialitati
farmaceutice, legatd de numele unor medici ilustrl, cazurile
sunt totusi rarl; in strainatate acest fapt este la ordinea
zilei. Si aproape nu exista ramurd a medicinei in care sa
nu se poata aplica si o specialitate medicamentoasd, care

are ca suport moral, reputatia unui distins medic.
Oricum s’ar prezenta chestiunea, tofi dentologii de
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seami : ca Verger, Le Gendre P. Boudin, Frafii Minovici.
M. Kernbach, Romanescu in tratatele lor de deontologie sauw
medicind legald combat acest lucru. Chestiunea ace'asta s‘a
discutat foarte mult, indeosebi in Franja dar concluzia a fost
aceeasi : Deontologic nu se admite z.lce.asta asociere, cumet-
rie sau comperaj, — cum i-se mai zice — lr.ldlferent ca
medicul a fost ,,descoperitorul” formulei specialitatii res-
pective sau — in cazul i mai grav — ca farmacistul prin
concursul dat de medic prin prestigiul sau, cauta sa-si asi-
gure venifuri mai mari, cari implicit sa revind si medicului,
fie sub forma de cadouri, remize sau imprumuluri in bani etc,

Jats ce zice Verger in acest sens: ,,Comperajul far-
maceutic prin medicamentele cu remizd e o practicd rusi-
noasa, nimeni nu se indoieste de aceasia’’. S‘a mers pina
acolo cu aceasta cumetrie, incat unele case farmaceutice
angajeazi medici curativi, in schimbul unei sume de banj
destul de onorabile, chiar de 10.000 Lei lunar, cari la ran-
dul lor au obligajia de a recomanda bolnavilor numai spe-
cialitafile casei respective. {ntalnim numeroase astfel de ca-
zuri la Bucuresti si chiar in provincie.

DI Profesor Kernbach aminteste faptul ca uneori far-
macistul isi asiqura si un control asupra medicului in felul
urmator : in fiecare flacon prescris de medicul respectiv se
gaseste un buletin pe care bolnavul va trebui sa-I comple-
teze cu adresa lui, cu numele medicului curant si boala
penfru care a fost fratat, iar bolnavul ca 0 recompensa a

cumetrajului ce se face pe socoteala Iui, va cdpata la pre-
zentarea a 5 buletine, un al gaselea flacon gratuit. Farma-
cistul prin aceste bonuri are posibilitatea de a confrola ac-
tivitatea medicului.

Toate aceste asocieri intre medici si farmacist pentru
reclama unot specialitafi nu numai ci sunt o flagranta cal-
care a regulelor deontologice dar sunt si ilegale. Justtia
franceza pe baza mai multor jurisprudenfe a condamnat
aceasta asociere ,,sub orice- forma va fi, care se va incheia
infre un farmacist sau o firma farmaceuticA de-o parte si
medic de alta, penfru vinzarea medicamentelor® scrie P.
Boudin.

Pentru a elucida legea s’a recurs apoi la urmatorul
procedeu: medicul a fost prezentat ca un simplu plasator

al specialitatilor medicamentoase, neficand decat legatura
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infre casa producidtoare de o parte si farmacistul véanzator
sau medicul curativ, de altd parte. Acest medic, dupd cum
aminteste DI. Prof. Kernbach este admis juridic, desi este
interesat in desfacerea medicamentelor, dar numai atafa
timp, cat poate dovedi, cd ma este decat un simplu agent
de publicitate sau intermediar cu condiia ,,sine qua non“
de a nu profesa de loc medicina. ,,Sub orice aspact, —
continud Domnia sa, mai departe, — asociajia inire farma-
cist gi medic pentru desfacerea medicamentelor repugrd con-
duitei deontologice'.

Reclama desantatd adresata
medicilor.

Existd si o reclamd desanfati adresatid medicilor. Azt
fel casele mari sibogate, indeosebi in Franfa, trimit gratuit
medicilor, diferite Albume, cari n’au nimic aface cu medicina,
si cari sunt adevarale opere de artd fotografica si prin ca-
ri se sirecoard si reclame farmaceutice tot asa de frumos
lucrate, ca si restul fotografiilor din album. Acestea sunt
insotite de o scrisoare in care medicul respectiv e invitat
a prescrie preparatele casei respective.

O reclamé si mai ingenioasa dar foarte costisitoare,
o aminteste DI Dr. A. Vincent, cd se practicd la Paris.

Marile case farmaceutice invitd medicii la diferife
,,dineuri publicitare'’ la marile restaurante din Paris, utma-
te de vizite la fabricele respective unde se dau banchete,
foarte bogate si luxoase, urmate de reclama produselor
fabricei respective.

Tot cu aceastd ocazie se dlstrlbuesc diferite cadouri,
medicilor respectivi, ex. mici biblioteci, bilete de tren pentru
diferite sfafiuni climaterice si balneare, abonamente Ia
ziare efc.

Alt procedeu este prin scrisori, scrise cu mana, in
mod amical §i prin care se face reclama unei specialitifi.

Toate aceste reclame prin faptul ca sunt adresate ru-
mai medicilor nu sunt ce condamnat, dar e de condamnat
procedeul de care se servesc fabricele, cu unicul scop de
a capta buna credinfd a medicului si al induce in eroare.



24

Specialitatile medicale mai grav
atinse de reclama desantatd, a
speciafitatifor farmaceutice.

In general privitd problema asi puffza declara ci nw
existd nici o specialifate medicald crufata Eie reclamav speci-
alitatilor sale trapeutice. Reclama 'de§antata se “refera Inde-
osebil a bolile cronice cari in majeritate sunt incurabile.

Boli de nutrifie: artritism, guta, cbesitate, slabire,
diabet efc. sunt boalele mai mult exploatate. Cele mai felu-
rite specialitafi incepand dela cele produse c.ie fabricele cele
mai serioase pand la produscle garlatanesli, nu crutd pe
acesti nenorocifi incurabili de ai exploata cu medicamentele
minune, ce le posed. Mulie dintre ele ar avea efecte tera-
peutice, relativ mulfumitoare, daca s'ar administra sub con-
trol medical.

Bolile de piele la cari daca se adauga si cosmetica,
pedicurul, ar fi specialifatea cea mai grav atinsa. (Amintese
padicurul din cauza ca deontologii moderni si in deosebi
cei frencezi 1l considerd ca o specialitate medicald iar prac-
tica lui de nemedici e considerata ca medicind ilicitd. La
Paris, dealtfel, se gdsesc medici reputati cari practica pe-
dicurul.) Faptul c& boalele pielii au efect asupra esteticului

indvidului, este exploatat din abudenfd. Indeosebi femeile
se lasd ugor influentate de aceastd reclama.

Ginecologia si obstetrica. Diferifele calmante
ale durerilor menstruale si desinfectante vaginale isi au rec-
lama lor deosebitd. Cea mai grav lezati este insi concep-
fiunea. Anticoncepfionalele sunt atat de variate si multe,
cu reclamd asa de mare incdt in unele tiri a provocat o
reacflune publicd. In Anglia, reclama anticoncepfionalelor
era aga de deganfatd incat justifia a mers pani acolo incat
a obfinut retragerea autorizafiei de vanzare in Anglia. In
Romania acest fapt este foarte mult exploatat de repre-
zentanfii caselor respective, denaturind insi intru catva
adevérul, in senzul ca reclama lor anunfd ca in Anglia a
fost retrasa autorizatia de a se vinde »din cauza eficacitétii
prE)mpte“ observatd prin faptul, ci natalitatea in Anglia a
scazut. in timpul cind se vindeau aceste specialitati. Rec-
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lama unora reproduce gi fragmente din sentinfele de condzm-
nare, peniru a convinge mai bine. S

Anticonceptionalele se prezinta de- obicei sub masca
antisepticilor dar astfel este ticluitd reclama incat ese nu-
mai decat la iveala, adevaratul lor rol.

Boli pulmonare. Scandalul cu reclama siropurilor
vindecdtoare ale ftiziei pulmonare e cunoscut, Apoi reclama
expectorantelor si calmantelor pulmonare a avut un efect
asa de mare incat azi foarte rar se elibereazi aceste spe-
cialitdfi medicamentoase dupa refetd si ordonan{a medicala.
{Art. 366. L. S.)

Boalele ap. gastrointestinal, nu sunt mai putin
crufate. Celebrele specialifati vindecatoare ale ulcerului
-sunt la ordirea zilei. Laxativele si purgativele, atat speci-
alitdtile caselor serioase cat si cele sarlatanesti, cu diferite
ierburi, au o reclama care de mult a trecut limitele permise.

Urologia si venericele, sunt dintre cele mai ex-
ploatate. Litiaza renald cu specialitatile cari ,,disolvd piatra
din rinichi*‘. Blenoragia pe cari fabricantii o vindeca cu spe-
cialitdtile lor administrate ,,per os‘* in cateva zile, specia-
litati cari in fond nu sunt decat simple diuretice. Impotenta
sub toate formele ei, se vindecd dupd reclama jurnalelor
infr‘un mod mai mult decat miraculos. )

Stomatologia, ¢ste o specialitate pur si -simplu
desfiinfatd de catre 1eclamele specialitafilor respective

Boli infectioase, gripa este cea mai mult exploa-
tata. Gripa se previne ,,cu siguranfa® cum declarad taxato-
rul dela S. T. B. cu un simplu antipiretic, sau o simpla
frictiune cu un anumit spirt.

Specialitatile anodine simptomatice, setative, narcotice
au o reclami asa de mare incat ocupd locul de frunte in
ceiace priveste reclama jurnalelor.

Cine sustine reclama specialitatilor farmaceutice.

In totdeauna fabrica face reclama, sau direct,- sau prin
reprezentantii ei. Fiecare fabricd voteazd anual in bugetul
ei sume, importante destinate reclamei. Deasemenea fab-
rica are o ,secfiune a reclamei’ de o egala wvaloare cu
sectiunea comenzilor. Ucestor seclii aparfin ureori oameni
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atura stiinfificd a specialitafilor [or.
din urma cei mai utilizati sunt li-
dicii, in deosebi, acestia din qrmé
care igi pun la contribufie intreaga lor _pre.géhre“ medl(:a;.a
pentru 2 convinge confrafii desl?re“ ,,eflcac_llatea. Specla i-
yafilor fabricei pe care O reprezintd. Acestla mal poarta si

titlul de ,,agenfi stiinfifici*’.

Reglementarea reclamei in straindtate
¢i in Romania.

In straindtate. Mai foate farile au reglementats
sau controlata reclama specialitatilor farmaceutice.

In U.S. A. O institutie particulara ,,Council on Phar-
macy and Chemistry® cu scopul de a lupta contra prepa-
ratelor secrete, de a se elimina numele boalelor de pe am-
balajul produselor, si suprimarea nropagandei deganfata.

Aceastd institufie se bucurd de o autoritate foarte
mare Fa examineaza preparatele atat din punct de vedere
clinic, biologic, cat gi chimic. Revistele medicale nu fac
publicitate decat specialitafilor aprobate de aceasta institutie.

Asemenea mai exista ,,Biroul pentru ameliorarea co-
merfului** care reprimeaza fara nici o crufare reclamele
mincinoase. .

Anglia. ,Advertising Associations” care cerceteaza
orice publicitate cu caracter mincinos $i fraudulos.

Olanda. ,,Ryks - Institut voor pharmacotherapeutisch
Andersack® are acelas rol ca si cea din U.S. A.

Franta. are si ea un ,,Office de Controle des Annon-

ces*, care mai vegheaza din candincand si anunturile far-
maceutice.

Germania. existd un ,,Consiliu al Publicitafii cu
caracter particular si pur consultativ.

Unele reviste fin cont pe avizul lui cind e vorba sa
insereze o reclama medicamentoasa.

Algeria, recent s’a propus creerea unei comisiuni
pe_ntru supravegherea publicitafii medico-farmaceutice, alca-
tuita din decanul facultafii de medicina si cate un delegat
al sindicatelor medicale si farmaceutice cu dreptul de a in-

terzice definitiv, orice reclamd dubioasa menitd si induca
in eroare pe suferinzi,

foarte bine pregatifi in"l'
In deosebi in anii
cenfiafii in farmacie gi me
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Italia, unde comertful farmaceutic ‘este liber, mai nou,
s‘a hotdrat ca reclamele specialitifilor farmaceutie si nu
se publice decdt in reviste medicale stiinfifice.

Romania, propriu zis nu are nici o reglementare
in ceace priveste reclama farmaceuticd. Codul comercia
roman prevede unele dispozifii in ceeace privegte con-
curenfa neloiald, in care s'ar putea incadra foarte bine si
reclama desanfata chimico-farmaceutica. Deasemenea codul
penal. Coleguil farmaceutic al cdrui scop este ,pastrarea
prestigiului corpului farmaceutic®, ar putea si intervind pen-
tru sistarea acestor reclame. Sunt informat, cd acest Cole-
giu a facut nenumdrate interventii insa reprezentantii case-
lor farmaceutice, si uneori chiar consulii {drilor respective,
cand era vorba de o fabricd strdind, au fost mai ,,tari*. In
general in Romania se simte nevoia urgentd a reglemen-
tarii publicitatii farmaceutice, iar panad atunci sa se aplice
cu foatd rigoarea dispozifiile legale pe care le avem.

Odata cu reglementarea reclamei sd se reglementeze
cu foati energia insusi comertul specialitafilor. Sa se scoa-
ta din uz enormul numir de specialitati de purd specula,
iar autorizarea si se dea pe un timp mai mic de ani, ex.
5 ani. ca sa nu mai vedem caazicdo autorizare se mogte-
neste din tata in fiu Favorizarea caselor farAmaceutice din
tard, proprietate a romanilor ndscuji: ca in felu]l acesta
;niliardul de Lei dat strainatafii pe specialitdfi de speculd
s3 ramana in tarad. Numai in felul acesta, scazand numa-
rul mare de specialitati, deci diminuarea concurentei, se
obtine implicit diminuarea reclamei.— C.a inchgiere la acest
capitol, citez cuvintele d-lui P. Ler:ilt (Elln Belcia ,,Reglam§
vinde scump bolnavului iluzii, mincxunl.dhe tr.atament si furd
ce are mai scump, timpul vital, c.ém‘m Cll:lda apargnge-
lor, raul progreseaza in mod inexplicabil. Qnund_e ar fi e}e
(reclamele) in pagina 1. sau a.ll. a marllpr jurnale, in
presa stiinifica, sau chiar la trlbuna_ marilor cqngrese,
reclamele mincinoase trebuesc compat}ne. Trebuie cerut
publicului sa nu se increada in ele si sa Sel"?er?edgrziglr::
tagii lui incorigibile, ca nu fot ce e scris, € HI€T
ghelie‘". '

E—
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Reclama si propaganda admisd de
corpul medical dar contravenientd
legilor sanitare,

In acest capitol e vorba despre reclama de pe amba-
hajul specialitatilor farmaceutice.

Majoritatea specialitatilor farmaceutice au pe flacomn
sau pe cutia de ambalaj, pe langd compozifia chimica a
preparatului, indicaia boalei, precum si modul de intre-
buintare.

D:ontologic nu se admite decdt compozifia chimica si
modu! de intrebuinfare, indicatia boalei ramanand in sar-
cina medicului. In unele fari s’au votat legi si regulamente
speciale, prin cari se impune caselor producdtoare, a nu
scrie pe ambalaj decidt comoozifia chimicd si modul de

" intrebuintare. In majoritatea tarilor insa, fotul a ramas sub
principiile caliduzitoare ale deontologiei, cari principii spre
regretul nostru rareori se aplica.

Prin indicarea boalei pe ambalajul  medicamentului,
s2 usureazd foarte mult practica ilicitd a medicinei.

Bolnavul cunoscand preparatul din reclama degantata,
il va cumpdra fard nici o consultatie medicald si-l va in-
trebuinfa conform indicatiilor depe ambalaj. Cel mai vinovat
pentru aceasta este farmacistul, care’l vinde fira ordonanfa
medicald. ’

In felul acesta, dupd cum zice DI Prof. M. Kernbach:
-este o cale indirectd, dar sigurd de-a face medicina ilicita,
fard a sta de vorba cu bolnavul, care are la dispozifie in
scris tot ceeace-l intéreseaza®.

Care ar ar fi modalitatea de a se solufiona aceastd
reclama, care se fmpace atat cerinfele practicei medicale
cat si dispozitiile regulamentelor sanitare ?

 Dupi DL Prof. Kernbach, ar fi urmitoarea modalitate,
§i anume :

Gruparea specialitatilor in doui mari grupe.

1) Pentru tratarea unor simple simptome sau afectiuni
ugoare. - ]
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) 2) Pentru_ tr.a!area unor boli ce obligator cer o exa-
minare, prescriptie si control medical.
'Pentru z{ceastea di.n urma (grupa 2) ambalajul nu va
mentiona decat compozifia chimica si modul de intrebuin-
tare, restul privindu-l pe medic.

Pentr.u a avea o garanfie si mai mare se va adduga
pe aEnbalal urmatoarea propozitie: .Numai cu avizul me-
d.llcal . In acest chip se va limita abuzul in privinja inscrip-
fiilor de pe ambalaje. Farmacigtilor le va fi foarte greu
a- practica, clandestin medicina si in sfarsit, bolnavii vor
fi mai putin speculati

. La aceastd procedurd s’ar ajunge insi, numai printr'o
le.zglfarare serioasd cdci experienta a dovedit cd numai
singurele principii deontologice nu sunt suficiente; nu
pentrcd sunt rele ci pentrucd nu se respecta.

Legea, odata votatd, s se aplice cu toata rigoarea,
— si nu asistdm la spectacolul de azi] cand desi existd
unele dispozitii legale, acestea nu se aplica — spre a se
putea siarpi odata acest rau.

Reclama si propaganda loiald si
deontologica.

Aceasti reclamd se adreseaza numai medicilor

Scopul ei este de a anunfa aparifia unei specialitafi
noud cat si de a propaga in lumea medicald specialitdfile
anterior aparute. _

Ea este nu numai permisd, dar chiar necesara si
aduce reale servicii medicinei.

Prin faptul ca e adresatd medicilor, prezintd si o ga-
ranfie asupra seriozitatii preparatului care in felul acesta
poate fi supus unei verificari stiinfifice, de citre singurele
persoane cari igi pot da seama si aprecia eficacitatea me-
dicamentului. ) ; :

Mijloacele acestei reclame, sau spus mai precis, ale
publicitati sunt restranse. ' .

Dupi parerea D-lui Prof. Kernbach, urmétoarele trei
metode ar prezenta garanfia unei seriozitdfi stiinfifice.
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"1) Mostre gratuite pentru experimentare.

Aceastd metoda dupd cum declard DI Prof. Ker'nbach
,,daci nu s’ar face abuzuri din partea medicil?r si daca
intr'adevar canfitatea trimisi gratuit ar putea sa probeze
medicului eficacitatea preparatului ar fi cea mai reco-
mandabild“.

Bine’nfeles aceastd experimentare fsi are si ea limi-
tele ei si nu se poate executa decat in iastitutii clinice gj
spitale mari, bine inzestrate conduse de ctre medici expe-
rimentafi a caror reputafie stiinfifica si probitate profesio-
nald nu lasi de dorit.

Experimentarile trebuiesc ficute in timp mai indelun-
gat pentru a se putea trage concluzii serioase si in felul
acesta sd se recomande medicilor practicieni pentru utili-
zare, cari medici practiceni n’au nici timpul nici mijloacele
necesare pentru aces! fel de experimentari.

Avizul dat astfel in favorul unei specialititi medica-
mentoase, va fi suficient pentru restul medicilor curativi.

2) Articole scrise in reviste medicale.

Articole scrise in revistele medicale stiintifice prezinta
garanfia seriozitafii, datid atdt de numele medicului ce
trateazé rezultatele obfinute, cari deobicei trebuie si
fie o consecintd a experimentarii si cercetdrii descrise la
puncfu[ 1). cat si prin faptul ci e scris inir’o revistd stiin-
fifica serioas3, care niciodatd nu se preteaza la reclama
desantatd fiind intotdeauna condusi de oameni cari privesc
totul prin prisma stiinfei, putand fi in acelas timp usor
“confrolati.

3) Comuniciri ficute in sanul societitilor
savante sau profesionale.
Aceste comuniciri sunt intotdeauna rezultatul unei
observatii indelungate si foarte serioase.

) .I?rin faptul ci se prezintd in sccietafi, a ciror mediu
stiinfific nu lasi niciodats de dorit, cat si a prezentei in
aceste_ sociefati a altor savanti sau profesionisti, cari . prin
experienfa lor indelungati contribye si mai mul’t la clasifi-

’
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carea rezultatelor obfinute — deci si a unui control mo-
mex]tavn — prezinia infradevar o garanfie stiinfific de
netagaduit. |

lar concluziile trase din comunicare cat si din discutiile
provoce.lte de.aceasta, sunt aduse la cunostinfa lumii medi-
cale prin revistele de specialitate.

Aceste trei metode sunt singurele cari prezinta toati

increfierea si in acelas tfmp satisfac toate cerinfele deon-
tologice. :

Mai sunt incd trei metode de reclamd deontologic

cari nu Vsunt .de condamnat“ (M. Kernbach) indeosebi prin
faptul ca sunt adresate numai medicilor.

1) Reclama in revistele medicale,

Este singura reclamd propriu zisd a specialitafilor
farmaceuwice, care se poate admite deontologic. Aceasta se
datoreste faptului ca revistele medicale sunt citite in ge-
neral numai de medici, cari singuri isi pot da seama de

eficacitatea specialitafii respective, neputand fi indusi in
eroare.

2) Reclama prin prospecte ale caselor
farmaceutice,

Aceste prospecte trebuiesc adresate numai medicilor.

Ele se prezintd sub diferite forme:

a) forma ,,cataloagelor®, indicindu-se toate speciali-
tatile casei respective, aratand numele specialitatii si al
ambalajului, forma in care se prezinta : fiole, tablete, fla-
coane etc. compozifia chimica, indicatiile i modul de in-
trebuinfare.

b) Aceste prospecte pot lua si forma ,,cataloagelor
calendar*’, sau a ,,cataloagelor notes*.

¢) Prospectele prorriu zise: in cari se vorbeste nu-
mei de o singurd specialitate, diand pe langd datele mai
sus amintite si literatura medicald, din care se poate con-
stata eficacitatea specialitafilor si deci veracitatea efectului

atribuit.



32

sfe proprii ale fabricilor de medicamenta,

Casele mari 8l serioase,;redaqeaz? re;viste medi c.alé'
ari colahoreaza, profesori universitari, conferentiarj,
docenti sau medici practicieni cu renume, car.x Pr,m, aceasts
revistd isi expunt rezul?atele obtlnxl.te cu Sp.EClallta.fl.le casej
respective. Aceste rev.l-ste se trimif numai .mem,c,’]o_"; de-
obicei gratuit scopul illnfi reclama presupusd sfiinfifica a
produselor casei respectwev. _

De remarcat faptul cd nu toate r vistele caselor far-
maceutice, sunt obiective in e>.zpu13ere. Majoritatea lor ca-
mufleazd reclama, jn haina stiinei, CP SCOpul‘ de a induce
in oroare medicul, pentru ca ace§ta inselat, fard si-si dea
seama, prescrie specialitifile casei respective, bolnavilor.

Aceste reviste sunt din grupa descrisi la reclama
deganfatd. ‘

Acestea ar fi pe scurt modalitdfile unei reclame loijale
si deontologice. _

Ca incheiere la acest capitol, voi cita dupa DI. Prof.
Kernbach cari sunt conditiile ce trebuie sa le inplineascd o
reclama lojald :

»,a) Sa se adreseze numai publicului medical.

3") Revi

jac

b) Pe ambalaj sd se mentfioneze numai compozitia sj
modul de intrebuintare, atunci cand preparaiele medicamen-
foase aparfin tratamentului unor boli indelungate, sau celor
ce cer neaparat un aviz medical. -

¢) Pentru desfacerea-medicamentelor sd ru existe nici
un fel de asociafie sau infelegere infre farmacist, fabrica
si medic, -
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Concluzii,

.Specialitdfile farmaceutice sunt componente ale a-
celorasi elemente, dar etichetate diferit”. Syunt Specialitsfi
bune si specialitdfi de speculd. Acestea din urms for
meazd marea majoritate. Datoritd numérului mare de
specialitifi farmaceutice, ia nagtere concurenfa. Pentru
a invinge concurenta, fabricile producdfoare de medica-
mente, se servesc de orice pentfru a-si impune speciali-
tafile lor. Modul cel mai obisnuit este publicitatea si
reclama. Reclama poate fi privitd din trei puncte de
vedere.

1. Reclama desantata. Este adresatd marelui pu-
blic. Unicul scop este castiqul material, speculand dure-
rea §i buna credintd a bolnavului.

Mijloacele mai utilizate pentru reclama sunt; marea
presd, revistele de vulgarizare a medicinei, broguri, ra-
dio, afise, teleqgrame, sugative, etc. Toate acestea sunt
si nedeontologice, si ilegale, fdcindu-se vinovate de prac-
tica ilicitd a medicinei, a farmaciei §i sarlatanism. Ac.e- .
leasi condifii le indeplineste si colportajul farmacet.zhc.

Asocierea medicilor cu farmacistii sau fobrz'ca?ﬁz de
specialitti, fie imprumutadndu-le numele lor, f.Ie s_ub
masca de,,descoperitori‘* ai formulei specialitafii, .fle chiar
de reprezentanfi stiinfifici, scopul final fiind comertul, nu
este admisd de deontologi.

2. Reclama admisi de medici, dar contrave-
nienta. Este vorba de reclama de pe aml?alaiul si. fla- .
conul specialitifii. Deontologic nu se admite a scrie pe
ambalaj si flacon decat compozifia chimica a.speClallzlfa
tii si modul de intrebuinfare (doza). lndzcafta_boa elor

inferzisd.
eote Csfmgéizcll;?\; loiala sgi deontologicé.ﬁg adreSea-
24 numai medicilor. Este singura reclamad admisa. Procede-
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toarele . Esantioane gratuite, daz‘e'penr’ru
lor si clinicilor conduse de medict, cu un
infific netdgdduit si a cdror parere
devdrata valoare terapeuticd a spe-
cialitifii respective. Articole stiinfifice, nepla“{z'fe, referin-
du-se la efectul specialitafil respective, publicate in re-
viste medicale de specialitafe. Comunicdri avdnd acelas

confinut-in sanul. societitilor savante sau profesionale.

Reclame propriu zise-sunt admise numai.in revis-

tele medicale, citite numai de. medici.

urile sunt urmé
incercare spifale
prestigiu moral si $ti
e suficientd a ardfa a

Vazuta si bund de imprimat.

Pro-Decan @ Presedintele tezei:

Prof. Dr. 1. Moldovan Prof. Dr. M. Kernbach
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